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GO
AGCI
;DE QUE VA ESTO?

Te proponemos un completo programa formativo de comunicacion para asociaciones,
organizado por el Conseyu de la Moceda del Principau d'Asturies y financiado por la
Consejeria de Bienestar Social y Vivienda dentro del programa “La Botica Asociativa”.

MUNIC
Us

Lo hemos organizado en torno a ocho talleres eminentemente practicos, disefiados para que,
al finalizar cada uno de ellos, puedas llevarte un producto concreto que resulte de utilidad para
las necesidades comunicativas de tu asociacion. Los talleres seran impartidos por personas
con amplia experiencia en asociacionismo y comunicacién social. Ademas, en cada uno de
ellos contaremos con la presencia de una estrella invitada, que sera una persona de
reconocido prestigio profesional en el campo de la comunicaciéon, o una organizacion
distinguida por sus buenas practicas comunicativas.

El objetivo final es ayudar a las entidades sociales a lograr una estrategia y una serie recursos
de comunicacién lo mas eficaces posible para el cumplimiento de sus fines.

Puedes hacer un solo taller o todos los que quieras hasta completar los ocho. Por cada uno de
ellos recibiras un certificado de asistencia, y si los haces todos, te daremos ademas un
diploma por el total de las horas del curso.

Los cursos estaran coordinados por Javier Bueno y Nacho Quesada, ambos con amplia
experiencia en el disefio de campanas y estrategias de comunicacion social.

Lainscripcion es gratuita y la puedes hacer a través de WWW.CMPA.ES o en el 985 25 00 65.



16 DE ABRIL DE 16.30-20.00 Y 17 DE ABRIL DE 10.00-14.00

Andlisis de la “iconosfera” y de la presencia de las asociaciones en el espacio comunicativo.
Partiendo de la experiencia de las asociaciones y de las caracteristicas propias de su actividad y
su repercusion social, trabajaremos sobre el proceso de comunicacion y las claves de una buena
difusion.

Objetivos:

e [dentificar las claves de la comunicacién para ponerlas al servicio de los grupos y asociaciones.

e Descubrir estrategias de facil aplicacion a la realidad asociativa para contribuir a la mejora de su
plan de comunicacién.

Practicay productos:

e Plan de comunicacion para asociaciones y lineas estratégicas para aplicar los criterios de
comunicacién adecuados para la consecucion de objetivos de las asociaciones.

% Estrella invitada: Adolfo Rivas. Presidente de la comision de comunicacién y relaciones
exteriores de Céritas Espanola.



CoMG
RCCIONY.

YO “LOGO", TU "LOGAS" ELLA "LOGA™ IDENTIDAD CORPORATIVA
14 DE MAYO DE 16.30-20.00Y 15 DE MAYO DE 10.00-14.00

Desde la identidad grafica de la asociacion o grupo proyectamos una idea, un contenido, una
declaracién de intenciones... Proyectamos imagen.

Objetivos:

e Desarrollar criterios para distinguir un buen logo de uno incorrecto o que no aporta valor a la
imagen de la asociacion.

e Producir o mejorar un logo que identifique la asociacion con el mismo, contribuyendo a la
mejor presencia en el espacio de comunicacion de la asociacién y facilitando la difusién de
sus acciones.

Practica y productos
¢ Logos o bocetos de logo.

e Desarrollo de las ideas y aplicaciones para implementar en diferentes soportes y acciones.

* Estrella invitada: Esperanza Medina. FORMA, estudio de disefio.



SPOT QUE ALGO QUEDA: MEDIOS AUDIOVISUALES
4 DE JUNID DE 16.30-20.00 Y 5 DE JUNIO DE 10.00-14.00

La comunicacion audiovisual con una presencia muy significativa desde hace décadas, estaba
relegada a realidades comunicativas muy diferentes al espacio asociativo. Desde hace unos
afos el desarrollo de las TICs y las posibilidades de difusién que ofrece la Red, han puesto la
creacioén audiovisual a nuestro alcance.

Objetivos.

e Descubrir las lineas claves para la realizacién de un clip adaptado al mensaje que queremos
trasmitir.

e Adquirir la técnica y explotar las posibilidades de realizacion de un clip con teléfono mévil.

e Explorar las posibilidades de difusién del clip.
Practicay productos
e Clips audiovisuales orientados a trasmitir las ideas o productos de la asociacion o grupo.

¢ Plan de difusién del clip

% Estrella invitada: Jim-Box, “guerrilla filmaker”



CoMG
RCCIONY.

AUTOBOMBO CREATIVO: MATERIALES DE AUTOPROMOCION
10 DE SEPTIEMBRE DE 16.30-20.00 Y 11 DE SEPTIEMBRE DE 10.00-14.00

A través de la creacion de diversos elementos de identificacion personal, podemos comunicar
nuestras ideas, llamar a la subversion, difundir nuestra imagen asociativa... con pequefios
esfuerzos “manuales”.

Objetivos:

e Crear elementos fisicos que nos ayuden a desarrollar una idea, visibilizar nuestra campara o
identificarnos con nuestra imagen corporativa.

e Conocer las posibilidades de los materiales de autopromocién para aumentar el sentimiento de
pertenencia en nuestras organizaciones.

Practicas y Productos:

e Chapas, imanes, pegatinas o carteles, creados, realizados y listos para llevar.

% Estrella invitada: Ana Suarez. Coleutivu Milenta.



2

ESTAR EN EL "CANDELABRO™: MEDIOS DE COMUNICACION
1 OF OCTUBRE DE 1630-20.00 Y 2 DE OCTUBRE DF 10.00-14.00

Los medios de comunicacion son un importante cauce para difundir de forma masiva y rapida
nuestro mensaje asociativo. Conocer los pasos adecuados para hacerles llegar nuestras
informaciones, nos ayudara a tener una presencia mayor y mas eficaz en los mismos.

Objetivos:

e Conocer los diferentes medios de comunicacion que operan en Asturias y como hacerles llegar
nuestra informacién segun se trate de radio, television o prensa escrita.

e Analizar en qué secciones y espacios pueden encajar mejor nuestras noticias en funcién de su
contenido.

Practicay productos:
e Elaboracion de notas de prensa

e Convocatoria, organizacion y desarrollo de una rueda de prensa.

% Estrella invitada: Sonia Fidalgo. Periodista.



CoMG
RCCIONY.

INTERNEEEEEEEEEEET: COMO TRIUNFAR EN LA RED
22 DE OCTUBRE DE 16.30-20.00 Y 23 DE OCTUBRE DE 10.00-14.00

“Sino estéas en Internet no existes”, dicen. Tal vez sea una exageracion, pero la “Red de redes” se
ha convertido en algo fundamental en nuestra vida cotidiana y nuestras asociaciones no se
pueden quedar atras. Eso si, no se trata de “estar”, se trata de “estar bien”.

Objetivos:
e Estrategias y enfoques para estar en la Red con las diferentes herramientas que ofrece Internet.

e Conocimiento de diferentes herramientas y recursos on-line.

Practicas y Productos:

e Disefio web, blogs, microblogging, comunidades sociales...

* Estrella invitada: Marco Recuero. Disefiador gréfico.



GUERRA DE GUERRILLAS: PUBLICIDAD NO CONVENCIONAL
12 DE NOVIEMBRE 16.30-20.00 Y 13 DE NOVIEMBRE DE 10.00-14.00

Las asociaciones, ya sea por su escasez de recursos, por las particularidades de los publicos a
los que se dirigen o por el caracter reivindicativo de sus mensajes, son un espacio privilegiado
para desarrollar la creatividad orientada a la publicidad no convencional.

Objetivos
e Descubrir caminos creativos para disefiar intervenciones de comunicacion eficaces
¢ Descubrir estrategias de comunicacion no convencionales.

e Disefiar objetos o acciones de comunicacion no convencional adaptadas a la realidad y
objetivos de cada grupo o asociacion.

Practicay productos
¢ Objetos de comunicacién

¢ Diseno de intervenciones

* Estrella invitada: Francisco Javier Fernandez Lopez, Amnistia Internacional en Asturias



CoMG
RCCIONY.

VIDA MAS ALLA DEL POWER POINT: PRESENTAR CON ESTILO
26 DE NOVIEMBRE DE 16.30-20.00 Y 27 DE NOVIEMBRE DE 10.00-14.00
Dicen que la primera impresion es la que queda y parece que las presentaciones power point

urden un maléfico plan para aduefarse del universo. ¢Es éste el Unico medio posible para
presentar nuestra asociacion, nuestras ideas o nuestros proyectos?

Objetivos:
¢ Aprender a adecuar nuestro mensaje a diferentes destinatarios y situaciones.

e Conocer diferentes medios, recursos y técnicas para hacer presentaciones creativas para
nuestras organizaciones.

Practicay productos:

¢ Disefio de presentaciones para nuestra organizacion y/o proyectos.

* Estrella invitada: José Antonio Vega. Ciudad Tecnologica Valnalon.



Nombre y Apellidos:

Fecha de nacimiento: D.N.l. /D.O.l.:
Direccion:

Poblacion: C.P:

Teléfono fijo: Movil:

E-mail:

Nivel de estudios:

Experiencia laboral:

Quiero inscribirme en (sefala todos lo que desees):

[0 Comunico, luego existo: comunicacion social [ Spot que algo queda: medios audiovisuales
[ Yo “logo”, tu “logas”, él “loga” [J Autobombo creativo: materiales de autopromocion
[ Interneeeeeeeeeeet: como Triunfar En La Red [ Guerra de Guerrillas: publicidad no convencional

[J Estar en el “candelabro”: medios de comunicacion [ Vida mas alla del power point: presentar con estilo

¢ Perteneces a alguna asociacién? @

En caso afirmativo, indica cudl y tus responsabilidades en ella:

Motivaciones para participar en el curso/actividad:

O Deseo recibir informacién de otras del CMPA por mail

O Deseo recibir informacién de otras del CMPA por SMS
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La “Botica Asociativa” es el nombre del Plan de Fomento del Voluntariado y el
Asociacionismo que desarrollara el CMPA en colaboracion con la Conseyeria
de Bienestar Social y Vivienda.

Este programa se plantea como un plan integral del “abc” de la participacion:
“Querer participar”, “Saber participar’ y “Poder participar”, son las tres areas
que de manera simultanea permiten hacer una intervencion global para, de
ese modo, promover la participacion social en sus diversas formas,
especialmente a través del voluntariado y el asociacionismo.

“Comunic-Accion” es el primer paso de un plan de formacién que abordara
otras areas en el futuro.

\
‘ GOBIERNO DEL
Cmpa.es PRINCIPADO DE ASTURIAS

CONSEJERIA DE BIENESTAR SOCIAL
Y VIVIENDA

@ IMPRESO SOBRE PAPEL RECICLADO 100% LIBRE DE CLORO | DISENO: CMPA.ES | DEPOSITO LEGAL: AS/05906-09
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